Mit dem Sammelband Sprache der Generationen wird dem interdisziplinaren
Gegenstandsfeld Generation eine bedeutsame linguistische Perspektive
hinzugefligt: Welche spezifischen Sprachgebrauchsweisen herrschen in be-
stimmten Generationen vor? Haben sie die Entwicklung der Gemeinsprache
beeinflusst? Wie verandert sich der Sprachgebrauch mit der generationellen
Zugehdrigkeit, v.a.in Jugend und Alter? Gibt es Verstandigungsschwierigkeiten
zwischen den Generationen? Welche Generationsbilder werden sprachlich
konstruiert? Auf solche und andere Fragen bieten die Beitrage dieses Bandes
erste theoretisch fundierte und empirisch gestltzte Antworten und eroffnen

Perspektiven in einem noch weitgehend unbearbeiteten Forschungsfeld der
Sprachwissenschaft und speziell der Soziolinguistik.
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