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" Caja Thimm (Jg. 1958)

g

‘*‘E ist Professorin fiir Medienwissenschaft und
Intermedialitit an der Universitit Bonn. Sie
forsch seit vielen Jahren zu Social Media, Politi-
scher Kommunikation und Unternehmenskom-
munikation. Sie war Mitglied der Kommission
der Bundesregierung zum 6. Altenbericht sowie
Mitglied der Enquete Kommission ,Yerantwor-
tung in der Digitalen Welt* und der Enquete

»Biirgerbeteiligung®.
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Esther Dorn-Fellermann (Jg. 1970)
Mehrheit der Jugendlich

ist seit Okrober 2009 wissenschaftliche Mit-
arbeiterin der Abteilung Medienwissenschaft
des Instituts fiir Sprach-, Medien- und Mu- j:,
sikwissenschaft an der Rheinischen Friedrich-

Europiische Kulturwissenschaft studiert. Sie
beschiftige sich in ihrer Dissertation mit de
Beitrag von partizipativen Medien zar Zivilg'v
sellschaft, den sie am Beispiel von Community
Radiostationen in Siidafrika untersucht.

Eine empirische Studie der Universitit Bonn zu den Erwa
gen Studierender an die Printzeitung.
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N ist grof3, die Nutzung besc

(Themenvorschlige, Gestaltungsvorschlige, Kommentare etc.) ejne
positive Haltung: 44 % bewerteten Partizipationsprojekte positiv, nyy
9,1 % negativ. Auf die Frage, ob sie sich denn an derartigen Projekten’ 3

auch beteiligen wiirden, antworteten jedoch 179 Teilnehmer/innen

mit ,nein” (79,2 %). Sie begriinden dies grofitenteils mit Zeitmangel
oder Desinteresse. Es gibt aber auch Aussagen wie: ,Weil es die fa.
sche Art ist, etwas 6ffentlich zu machen®, oder: ,Weil ich lieber dag
fertige Heft vor mir habe und mich iiberraschen lasse” oder: ,\Weil es
eine Blase kreiert. Es ist auch wichtig von Themen zu héren, die einen

nicht interessieren.” Gerade diesen letzten Punkt greifen auch andere

Teilnehmer/innen auf, indem sie beispielsweise duflern, dass ,Print.
medien fiir mich in erster Linie in eine Richtung arbeiten und niche
interaktiv gestaltet werden miissen®, oder ,.die redaktionelle Auswah]

ein wichtiger Teil der journalistischen Arbeit ist und sich ein gutes

Magazin auch durch die Themenwahl auszeichnet, ohne diese outzu-
sourcen®, oder ,es doch gerade die Aufgabe der Zeitungsmacher ist, -
wichtige von unwichtigen Themen zu trennen und iiber das zu be-

richten, was wirklich relevant ist. Und ich bin kein Zeitungsmacher,

Ausgesprochen aufschlussreich ist die Sorge um die Qualitit der
Inhalte bei vielen Teilnehmer/innen, sollten sich die Redaktionen —
nach dem Vorbild interaktiver Webangebote — vermehrt an Leser-

wiinschen orientieren. So sehen einige Studierende beispielsweise die
Gefahr, dass ,die Themenauswahl dadurch zu subjektiv wird, wahr-
scheinlich sogar populistisch werden kann, oder das Problem, dass
»jeder nur die Plattform nutzt, um sein eigenes Siippchen zu kochen.
Ob das dann wirklich noch journalistischen Anspruch hat, bin ich
mir nicht sicher”. Aufschlussreich ist auch die Befiirchtung, dass ,die
Mehrheit der Leute sich fiir belanglose Themen wie ,Prominente®
interessiert, was dann Thema des Heftes werden wiirde und mich
nicht annihernd interessiert. Davon abgesehen, macht das Internet
solche Hefte iiberfliissig". Die Beteiligungsmoglichkeiten im web 2.0
werden durchaus nicht unkritisch betrachtet. Einige sehen das Prob-
lem, ,dass man sich nicht iiberall beteiligen kann, und das Uberan-

gebot im Internet fithrt dazu, sich nicht einer Sache véllig widmen
zu kénnen oder zu wollen.” Der Schwarm sei ,,nicht automatisch in-
telligent.”

Weiterhin wird vermutet, dass bei einer verstirkten Leserbeteiligung
an Print-Produkten ,die Auswirkungen zu gering sind und man oh-
nehin in den meisten Fillen nur vorgegaukelt bekommt, ein Mit
spracherecht zu haben.“ So glaubt ein/e Befragte/r nicht, ,,dass man
die Arbeit der Redakteure mafigeblich beeinflussen kann, und ein/e
andere/r sieht, dass ,immer nur kurzzeitiger Hype gewihlt wird und
nie etwas Langfristiges dabei entsteht.“ Auflerdem kénne man ,In-
formationen zu gewiinschten Themen auch so finde[n]“ oder man
habe so oder so immer die Gelegenheit, ,,selbst auszusortieren, iiber
welche Themen man sich informieren mochte.“ Und manche sind
ganz einfach ,,im Groflen und Ganzen zufrieden mit dem bisherigen
Angebot und habe[n] nicht unbedingt Bedarf an Mitgestaltung und
Co“ und finden ,die Themen in Magazinen oder Zeitungen durch
ihre Vielfalt schon interessant genug®. ,Weitere Informationen zu ei-
nem spezifischen Thema kann man sich auch im Internet holen.”

Aus unterschiedlichen Griinden entscheiden sich die meisten Befrag-
ten also gegen eine Beteiligung und das, obwohl sie derartige Projekte
zuvor als grundsitzlich positiv bewertet hatten. Somit kann der hiu-
fig auf Seiten der Leser/innen vermutete Wunsch nach Mitentschei-
dung und Partizipation hier nicht festgestellt werden — es scheint eher
ein grofles Vertrauen in die Qualitit der Zeitungen vorzuherrschen!

Allen Befragten wurden zum Abschluss noch zehn Aussagen vorge-
legt, bei denen sie entscheiden sollten, welche davon zutreffen und
welche nicht. Ziel war es, Anhaltspunkte fiir das (Nicht)Lesen her-
auszuarbeiten.

Starken Einfluss auf die grundlegend positive Einstellung zur
Tageszeitung hat das Elternhaus — so haben die Eltern von
62,8% der Befragten ein Zeitungsabonnement und lesen tig-
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dlie Mutzung bescheicen

lich die Zeitung. Bei 13,3% der Befragten hatten die Eltern frii-
her ein Abonnement, lesen jetzt aber nicht mehr regelmiflig Zei-

tung. Wenig dagegen wird im Freundeskreis gelesen — bei nur ";

32,7 % der Befragten ist es iiblich, Zeitung zu lesen, bei 65,1 % ist
dies nicht der Fall. Der Aussage, dass in Tageszeitungen zu weni-
ge Themen behandelt werden, die fiir ihre Generation interessant
sind, stimmen nur 27,4% zu. Tageszeitungen sind in den Augen
von 33,2 % der Befragten wertkonservativ, fiir 62,8 % gilt dies nicht.
Umfangreiche Hintergrundinformationen, die so im Internet nicht
geboten werden, finden 27 % in Tageszeitungen, 70,4% sehen das

nicht so.

Besonders deutlich fiel die abschliefende Bewertung der Zeitung als ¥

Medium der Zukunft aus. Gefragt, ob sie die Zeitung als ein ,Re-

likt aus dem vergangenen Jahrhundert, welches nicht mehr gebraucht [ 1
wird® einschitzen, stimmten nur 10,2% zu, fiir 86,7 % dagegen ist

dies nicht der Fall!

Fazit: Je dlter die junge Generation wird, desto starker verldsst sie sich
auf die Tageszeitung. Als zentral darf dabei der Aspekt der Glaub-
wiirdigkeit gelten — hier sehen die Befragten auch den wichtigsten
Unterschied zum Internet. Auch die JIM Studie (2012) kommt zu
demselben Schluss: Auf die Frage, auf welches Medium sie bei wider- i
spriichlicher Berichterstattung am ehesten vertrauen wiirden, nennen
48% der 12- bis 19-Jihrigen die Zeitung. Im Zeitvergleich zu 2005
ist der Vertrauensvorsprung der Zeitung also sogar weiter angestie-
gen. Zwar ist im Netz alles schnell und aktuell, aber inwieweit diese
Informationen vertrauenswiirdig sind, wird dann doch hinterfragt.

Auch die Netzgeneration wird kritischer — dem Netz gegeniiber!

Will man aus diesen Auflerungen eine Konsequenz ziehen, so liegt |
diese in dem Anforderungsprofil, das junge Menschen, besonders mit

einem héheren Bildungsgrad wie Studierende, an eine Zeitung haben
— sie wollen eine vertrauenswiirdige, gut recherchierte und gut lesba-

re Informationswelt, die Zusammenhinge erfasst und Verbindungen

herstellt. Dies ist, so darf summiert werden, ein Plidoyer fiir einen

professionellen Qualititsjournalismus, der auf Recherche, Hinter-
grund und Analyse setzt.

Literaturbhinweise:

Rager, Giinther (2003):
Jugendliche als Zeitungsleser: Lesehiirden und Lésungsansitze.

Ergebnisse aus dem Langzeitprojekt, Lesesozialisation bei Informationsmed;-
en. In: Media Perspektiven (4/2003), S. 180-186, online unter http:/lwww.

media-perspektiven.deluploads/tc_mppublications/04-2003_Rager.pdf.
abgerufen am 28.08.13.

Medienpiidagogischer Forschungsverbund Siidwest (2012) (Hrsg.): JIM
2012: Jugend, Information (Multi)Media. Basisstudie zum Medienumgang
12-19_Jiihriger in Deutschland. Stuttgart, online unter http:/fwww.mpfs.de/
Sileadmin/[IM-pdf12/[IM2012_Endversion.pdf, abgerufen am 28.08.13.

223




